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Representamos a los Shopping Centers y Paseos

Comerciales de Argentina

WWW.Casc.org.ar
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;Quiénes somos?

Somos una Asociacion civil sin fines de lucro fundada
enh 1990 con presencia Federal en 6 regiones: CABA,
Cuyo, GBA, Norte, Pampeana y Patagonia.

Representamos a Shopping Centers, Paseos
Comerciales, Retailers y Proveedores del sector en todo
el pais.

Mas de 35 anos de trayectoria acompanando
el desarrollo de la industria.

Espacio Unico donde se integran propietarios,
administradores, operadores, marcas y proveedores.
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Relevancia del Sector
Industria de gran impacto economico

+142 Shopping Centers y Paseos

© : i , © Generando:
Comerciales en actividad en Argentina.
+4.000 empleados propios.
© +36 proyectos
+5.500 personas dando servicio.
© +5.000.000 m2 +55.000 empleados de locatarios.
© +6.500 locales comerciales © +30.000.000 de visitas mensuales
© +820locales gastronomicos
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Relevancia del Sector
Industria de gran impacto economico

Centros Comerciales y Paseos Centros Comerciales y Paseos Comerciales por Provincia

Comerciales en Argentina Total 178 (operativos y en proyecto)

Total 178 (operativos y en proyecto) OPERATIVOS @ PROYECTO

CABA 18 21
CATAMARCA 2 2
CHACO 1
CHUBUT 2 3
Operativos socios Cﬂggli?\l?rig 52 17 24
L ENTRERIOS 3 3
o 42 52
ALY S
MENDOZA 14 B
MISIONES = 1
NEUQUEN 3 3
PCIA. BUENOS AIRES 6 8
RIO NEGRO 1
SALTA 4
SAN JUAN 5 7
SANLUIS 2 2

SANTA FE 12 6 BB
SANTIAGO DEL ESTERO 2 | 3
1
4

Operativos no socios
68

Proyecto TIERRA DEL FUEGO
36 TUCUMAN

\ Fuente: Camara Argentina de Shopping Centers 2025 L e e gL L 2l i
» Fuente: Camara Argentina de Shopping Centers 2025
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Relevancia del Sector
Industria de gran impacto economico

CABA

Comerciales en Argentina en Proyecto

Madero Harbour CABA PROYECTO Wa Sinérgico NORTE SALTA PROYECTO
Total 36
Oh! Buenos Aires CABA CABA PROYECTO SANTIAGO DEL
PATAGOMIA C'ZBA Terrazas Open Mall MNORTE ESTERO PROYECTO
Paseo Gigena CABA CABA PROYECTO
La Carlota PAMPEAMA CORDOBA PROYECTO
Patio Maristas (Patio del Centro) cuyYo MENDOZA PROYECTO Malaguefio PAMPEANA CORDOBA PROYECTO
Las Lajas CUYo SAN JUAN PROYECTO Tical Mall PAMPEANA CORDOBA PROYECTO
Hola Tulum Open Mall cuYo SAN JUAN PROYECTO Pocite Mall PAMPEANA CORDOBA PROYECTO
Volare Canning GBA GBA PROYECTO Parque Comercial Mueva Allende PAMPEAMA CORDOBA PROYECTO
PAMPEANA Life Canning GBA GBA PROYECTO Infinito Open PAMPEANA CORDOBA PROYECTO
15
Mercado Canning GBA GBA PROYECTO Paseo del Banco PAMPEAMA PClA. BUEMOS AIRES PROYECTO
. Bendu PAMPEAMA PClA. BUEMOS AIRES PROYECTO
Escala Leloir GBA GBA PROYECTO
Alvear Open Mall PAMPEAMA SANTA FE PROYECTO
Meet Pride Canning GEA GBA PROYECTO
Plaza Pueblo Ibarlucea PAMPEAMNA SANTA FE PROYECTO
Distrito Diagonal GEA GBA PROYECTO
Paséa (Aeropuerto Mall) PAMPEAMA SAMTA FE PROYECTO
Cardinal Shopping GBA GBA PROYECTO
Estacion Alvear Mall PAMPEAMA SAMTA FE PROYECTO
MORTE Bella Vista Plaza GBA GBA PROYECTO
4 Country Plaza PAMPEAMA SANTA FE PROYECTO
Camara Argentina de Shopping Centers 2025 o Rkl 2 e LA Bon Mercat PAMPEANA SANTA FE PROYECTO
La Unidad LBl ki3 e a1 Costanera Shopping PATAGONIA CHUBUT PROYECTO
Plaza Cayafate NORTE SALTA PROYECTO

Q)
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Relevancia del Sector
Industria de granimpacto economico

Centros Comerciales y Paseos Comerciales
por Region
Total 178 (operativos y en proyecto)

PATAGONIA
3 CABA

21

PAMPEANA CUYO
= 24

Fuente: Camara Argentina de Shopping Centers 2025
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Centros Comerciales y Paseos Comerciales
Socios por Region
Total 77 (operativos y en proyecto)

PATAGONIA
5]

CABA
17

PAMPEANA
15

CUYO

NORTE

.

MENDOZA
SAN JUAN

Relevancia del Sector
Industria de gran impacto economico

Centros Comerciales y Paseos Comerciales Socios por
Provincia
Total 77 (operativos y en proyecto)

OPERATIVOS @ PROYECTOS

SANTIAGO DEL ESTERO

TUCUMAN

SANTA FE
PCIA. BUENOS AIRES

""""" FERRENT 0 [ AR EEn S e B S ) B D e

CHUBUT
NEUQUEN
TIERRA DEL FUEGO

Fuente: Camara Argentina de Shopping Centers 2025
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Alianzas
Estrategicas

Camara
Argentina de
Comercio y Servicios
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Objetivos:

~ Defender los derechos de los socios activos en el marco
01 : delasnommas vigentesy enarmonia con los intereses
de la comunidad.

Impulsar el intercambio de informacion y
conocimiento entre sus asociados y con terceros.

~ Colaborar con los poderes publicos en todo aquello que
03 :  resulte de interés para los asociados y la comunidad.

Propiciar vinculaciones con asociaciones

04 *  empresarias, nacionales y extranjeras, cuyos fines
- sean comunes a los de esta Camara.

Participar de congresos y convenciones nhacionales

05 0 extranjeras, cuando se consideren vinculadas
a la actividad.
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Para contar con un
respaldo institucional
que representa ala
industria ante
organismos publicos y
privados.

Q

NZa
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¢Por que asociarse?

Para participar de la
elaboracion de
lineamientos y politicas
que impactanen el
sector.

Para mantenerse
actualizado mediante
informacion confiable y
analisis del mercado.

Para interactuar con la
comunidad de
profesionales y
empresas que integran
el ecosistema.



Integracion y

Participacion

 Formar parte de la entidad
gue nuclea a los Shopping
Centers del pais.

 Representatividad
institucional ante autoridades,
organismos
publicos/privados, clientes y
opinion publica.
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Comisiones de
Trabajo

Participacion en las
Comisiones de la CASC para
compartir practicas, datos y
experiencias:
Administracion y Finanzas
Operaciones y Seguridad
Legal

Asuntos gubernamentales e
Institucional

Marketing

Comercial

Shopping Centers - Propuesta de valor:

Asesoramiento

 Acceso a asesoramiento e  Adhesion al Sistema de
informacion para el desarrollo Estadisticas CASC, con
operativo y estratégico del estricta confidencialidad.
Shopping Center. » Informacion clave: niveles de

venta por region, rankings,
comparativos INDEC y mas.




Shopping Centers - Propuesta de valor:

Presenciaen Intercambio &

Canacitacid
apacitacion Web &Redes Relacionamiento

 Acceso ajornadas, » Perfil del Shopping Center en * Newsletter mensual

seminarios, desayunos de el sitio de la CASC con datos, exclusivo para socios
trabajo, congresos y descripcion y fotografia. Shopping Centers.
exposiciones con tarifas » Acceso permanente a « Conexion con
especiales. novedades del sector via desarrolladores,
 Conexion con colegas y Instagram y Linkedin. proveedores, consultores y
lideres de la industria. demas actores clave dela
» Plataforma de E-Learning de industria.
la CACyS para formacion a
distancia.
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Retailers y Marcas - Propuesta de valor:

e Pre§em::|a Asesorarri’lento e Networking Capacitacion
Institucional Informacion

« Pertenecer a la entidad « Ficha corporativa en la * Acceso a asesoramiento » Espacios de vinculacion « Participacion en
que nuclea a los web de la CASC con ante consultas especificas de alto valor para actividades de formacion:
Shopping Centers del datos y descripcion de su del negocio. empresas Y profesionales jornadas, seminarios,
pais. empresa.  Material exclusivo sin del sector. desayunos, congresos y

« Acceso al ecosistema de « Posibilidad de incorporar cargo: newsletter * Accesoaunaredde exposiciones.
mas de 142 shoppings, un banner rotativo en la mensual, publicaciones e contactos integrada por » Beneficios exclusivos en
6.500 locales y 65.000 Home Page. informes. los principales actores de inscripciones.
empleos. la industria. « Contenidos que

* Prioridad en nuestra base fortalecen la gestion
de datos para recibir eficiente de un Shopping
consultas e inquietudes Center.
del sector.
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Proveedores/ Servicios - Propuesta de valor:

e Pre,f;enc.:la Asesorarnlentoe Networking Capacitacion
Institucional Informacion

« Pertenecer a la entidad » Ficha corporativa en la « Acceso a asesoramiento « Espacios de vinculacion « Participacion en
que nuclea a los web de la CASC con ante consultas especificas de alto valor para actividades de formacion:
Shopping Centers del datos y descripcion de su del negocio. empresas Y profesionales jornadas, seminarios,
pais. empresa.  Material exclusivo sin del sector. desayunos, congresos y

» Acceso al ecosistema de » Posibilidad de incorporar cargo: newsletter * Acceso aunared de exposiciones.
mas de 142 shoppings, un banner rotativo en la mensual, publicaciones e contactos integrada por » Beneficios exclusivos en
6.500 locales y 65.000 Home Page. informes. los principales actores de inscripciones.
empleos. la industria. « Contenidos que

* Prioridad en nuestra base fortalecen la gestion
de datos para recibir eficiente de un Shopping
consultas e inquietudes Center.
del sector.
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Actividades anuales destacadas
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© FASE-Foro Argentino de Shoppings y Experiencias
© Jornadas técnicas tematicas

© Capacitaciones

© Publicacion de informes e investigaciones
© Delegaciones regionales (interior del pais)
© Podcast/Streaming CASC

© Cierredefinde ano
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;Qué implica ser socio? <>§>

Integracion ala
comunidad de

Acceso inmediato a Inclusion en

Cuota mensual o
cuatrimestrales
segun categoria

todos los servicios comunicaciones,

CASC eventosy
capacitaciones

Centros Comerciales
en Argentina y
Latinoameérica

SN
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;Como asociarse?

2a2

Enviar formulario + Revisiondela Alta formal
documentacion Comision Directiva y acceso pleno
requerida segun Estatuto a beneficios
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Trabajando por una Camaramas
Federal con mas Serviciosy

mejorando la Propuesta de Valor.

WWW.CaSC.org.ar
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